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Società di Servizi & Intermediazioni

HUMAN CARE 23 SERVICES SAGL 
Piazzetta Luigi Fontana 4 - 6850 Mendrisio  |  T +41 76 202 15 07  |  alex.valle@humancare23.ch

fidenza verso qualcosa che ancora non si co-
nosce. Non tutti siamo a nostro agio e acco-
glienti quando abbiamo a che fare con la parte 
di noi più intuitiva e spirituale. Ovviamente, 
come ogni esperienza che viviamo e che ci 
permettere di evolvere, l’efficacia non dipen-
de da quale strumento di lettura di noi stessi 
utilizziamo, ma da cosa ne facciamo di queste 
informazioni per evolvere, prosperare e vivere 
in modo più armonico dentro di noi”.

Creare interconnessioni più autentiche per 
lavorare meglio è un obiettivo ambizioso, 
come ci sta riuscendo?
La mia priorità è mettere la persona al centro, 
rispettando le sue peculiarità più profonde, ol-
tre alle sue competenze e conoscenze. Il mio 
lavoro non si limita a mettere in contatto le per-
sone e a consigliare su prodotti e servizi. Il mio 
obiettivo per i prossimi due anni è di diffonde-
re la mia esperienza e competenza professio-
nale in tutto il Ticino. Voglio creare contatti ba-
sati sulla stima reciproca, sull’interconnessione 
e sui valori professionali e personali comuni. 
Per raggiungere questo obiettivo, ho iniziato 
a collaborare con gli uffici risorse umane di 
alcune aziende in Ticino e con alcuni impren-
ditori. Questi ultimi sono interessati a propor-
re corsi aziendali di Anagrafica Cosmica nelle 
loro aziende. E l’interesse sta crescendo”.

H uman Care 23 Services è un’azienda 
attiva nel settore delle intermediazioni 
commerciali, aziendali, assicurative e 

dei servizi in generale. La sua missione è valo-
rizzare individui e aziende attraverso un meto-
do unico per scoprire le proprie potenzialità: 
l’Anagrafica Cosmica. Scopriamo di cosa si 
tratta, i benefici per la clientela e tanto altro, in-
sieme al titolare Alex Valle.

Quali servizi offrite alla vostra clientela?
“Forniamo soluzioni personalizzate, creiamo si-
nergie commerciali e stabiliamo nuove collabo-
razioni. Inoltre, i nostri clienti hanno accesso a 
una rete estesa e consolidata di partner affida-
bili, qualificati e professionali in ogni settore”.

Che benefici ci sono per i vostri clienti e 
dove vi differenziate dalle altre società di 
intermediazione?
“I nostri clienti beneficiano di un approccio 
umano ed empatico, lavorando insieme per 
trovare le migliori soluzioni su misura. La nostra 
caratteristica distintiva è la capacità di iden-
tificare e realizzare partnership fra persone e 
aziende con valori professionali comuni, utiliz-
zando l’Anagrafica Cosmica. Questo strumen-
to ci permette di interpretare i numeri presenti 
nella data di nascita di una persona per com-
prendere il suo potenziale interiore. Quando 
interagiamo con qualcuno, utilizziamo queste 
informazioni per comunicare più efficacemen-
te con la persona. Successivamente, utilizziamo 
queste preziose intuizioni per fornire un valore 
aggiunto ai nostri clienti e partner”.

Che origine ha l’Anagrafica cosmica e come 
ha deciso di integrarla nel suo lavoro? 
“L’Anagrafica Cosmica, un’evoluzione della 
numerologia, studia i numeri collegati all’in-
teriorità e alla personalità individuali. Come 
sostenevano i pitagorici e molti filosofi dell’an-
tichità, i numeri rivelano molto. Ho imparato 
a decifrare il linguaggio nascosto nei numeri 
della data di nascita di una persona, permet-
tendomi di “sentire” il suo potenziale interio-
re. Questa competenza, acquisita dopo anni 
di studio e applicazione, ha migliorato la mia 
qualità di vita. Nell’era attuale del benessere 
aziendale, l’importanza di migliorare la qualità 
della vita dei collaboratori per stimolare una 
crescita sana dell’azienda è enfatizzata. Ho 
scelto quindi di applicare questa consapevo-
lezza anche nel mio ambito professionale, per 
creare connessioni più autentiche e migliorare 
l’efficacia del lavoro”.

Quello in cui agisce Human Care 23 è un 
mondo che, senza farne mistero, porta con 
sé dubbi e scetticismo. Quale la visione 
della società sulle percezioni negative?
“Più che di percezioni negative parlerei di dif-
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